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Chcete zaujmout méné tradicnim zpUsobem? Zkuste guerilla marketing, coz je "zaSkodnicky
marketing", ktery provokuje, nebo se snazi pobavit. Cilem je udélat néco, co vzbudi pozornost a lidé
o tom mluvi a sdileji na socidlnich sitich.

PF:
Ceskd spofitelna stavéla pred ostatni banky poutate, Ye na rozdil od nich ona mé je$té otevfeno
a jejich zdkaznik mlze prijit do banky i v tuto hodinu.

Je zplsob marketingu, kdy vytvorite néco (néjaky pojem nebo myslenku), o ¢em lidé budou hovorit
a stane se z toho viral (Sifici se po internetu).

Napr. Kampan Pepsi raw se rozhodla svézt na viné zdravého Zivotniho stylu a vytvofila ndpoj, ktery je
vyroben z pramenité vody, pfirodnich extraktl a barvicich latek pfirodniho plvodu. Kampan stacilo
podpofit na socidlnich sitich, pomoci mikrostranky a viral se Sifil napfic internetem.

VyzkousSejte vase vyrobky nebo sluzby pfimo na zakaznicich a usporadejte akci ¢i workshop, kde si

v

navstévnici na vlastni kUzi zaziji, jak to funguje.

Napriklad lkea zorganizovala moZznost nékolika parlim prespat pres noc v jejich ukazkové loznici. Akce
vzbudila velkou pozornost a méla Uspéch.

Vyrazte mezi lidi na ulici a usporadejte néjakou akci, které ukaze netradicnim zplsobem vasi sluzbu.
Budte origindIni nebo vtipny a zaujmete okolni kolemjdouci.

Unicef nechal uprostfed namésti kocarek, coz vzbuzovalo pozornost a okolni kolemjdouci nahliZeli do

kocarku, zda tam neni dité. Po odhrnuti prikryvky se vsak v kocarku ukdzal text "bud na okamzik
maminkou" a informace o tom, jak pomoci a darovat organizaci Unicef.

PouZivejte na své vizitky, plakaty, letaky a dalsi materidly QR kédy. Navstévnici tak mohou ihned
navstivit vase webové stranky s pouzitim mobilniho zafizeni.
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