Jak vytvorit hodnotny bonusovy
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\/ Vceliste.cz

O VCELISTI:

VceliSté.cz je Ceskou marketingovou
agenturou specializujici se na obsa-
hovy a inbound marketing. Pro nase
klienty délame marketing, ktery neob-
téZuje, naopak je vyhledavany a sdileny
navstévniky. Ti ho ani Casto nepovazuji
za reklamu, protoze jim zajimavy ob-
sah pomaha vyresit jejich problémy,
bavi je, Ci vzdelava.

| pfes svoji nenucenost jsme si na
desitkach projektl ovérili, jak skvéle
tento zpUsob pIni obchodni cile a kaz-
dy den dokaze pfinést nové zakazniky
pro vase podnikani.

O SPECIALNIM ZAHRADNICTVi

Jak jiz nazev napovida, Specialni Za-
hradnictvi neni jen tak obycejnym
prodejcem sazenitek a zeminy. Je
unikatni ve svém oboru. Z prvotni za-
liby, kterou bylo péstovani rostlin pod
umeélym osvétlenim ve skleniku, vznikl
mnohem vétsi projekt. Firma je zamé-
fena na originalni metody péstovani
a zahradniceni, které pfinaseji ty nej-
chutnéjsi plody po cely rok.

Kazdy zdkaznik se mUlze stat péstite-
lem 21. stoleti. Pokud si s nécim nevi
rady, obrati se na pracovniky Specialni-
ho Zahradnictvi a ti mu zarucené pora-
di, protoze si vSe vyzkouSeli vlastnima
rukama.

A neni to jen o péstovani jako tako-
vém. Specialni Zahradnictvi dokaze
doporucit také zavlaZovaci systémy,
substraty a hnojiva. Online magazin
Specialni Zahradnictvi je plny navodu a
rad, jez se tykaji péstovani rostlin mo-
dernim zpUsobem.

Gro Specialniho Zahradnictvi jsou hyd-
roponické systémy, tedy péstovani
rostlin, kde pGdu nahrazuje Zivny roz-
tok a trocha substratu pouze pro opo-
ru kofend. Tento zplsob zahradniceni
s sebou pfinasi Fadu vyhod. Témér od-
pada riziko napadeni rostlin Skddci a
plisnémi, rostlina navic ziskava vice zi-
vin nez pfi bézném péstovani.

Kromé e-shopu ma Specialni Zahrad-
nictvi také kamennou prodejnu v Be-
rouné.
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E-BOOK REVOLUCNI
HYDROPONIE PRO ,
SPECIALNi ZAHRADNICTVI.CZ

Specialni Zahradnictvi se zaméruje kromé jiného na péstovani mimo hlinu, tedy na
takzvanou hydroponii. Pro klienta jsme vytvofili e-book s nazvem Revolu¢ni hydro-

ponie.

ProcC jsme zvolili pravé téma hydroponie?

Specialni Zahradnictvi ma na e-shopu spoustu produktl pro péstovani mimo hlinu.
O tomto specialnim zpUsobu péstovani nebylo na internetu velké mnoZstvi informa-
ci. Clanky, které jsme publikovali na blogu na téma hydroponie, mély velkou ¢tenost.

Jak jsme postupovali?

Nejprve jsme na blogu publikovali sérii €lankd na téma hydroponie. Na zakladé
jejich nadpriimérné ctenosti (dle metrik v Google Analytics) jsme zjistili, Ze toto téma

uZivatele opravdu zajima.

Jakmile jsme si tuto skutecnost ovéfili, nic jiz nebranilo tvorbé e-booku zaméreného
na p&stovani bez hliny. Clanky jsme upravili, dodali jim grafickou podobu a mohli je
publikovat formou e-booku.
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PUBLIKACE E-BOOKU

Pro e-book jsme vytvofili specialni landing page, ktera obsahovala zakladni informa-
ce 0 e-booku, jeho autorovi (zastupce Specialniho Zahradnictvi) a jednu Ctenarskou
referenci. Samozrejmé nechybélo vyrazné CTA (tlacitko call to action) s vyzvou ke

stazeni e-booku.

Graficky jsme landing page i samotny e-book ladili do zelenych a pfirodnich barev,
které se hodi pro zahradnictvi.
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OBSAH E-BOOKU

VS T4

V e-booku jsme nejprve vysvétlili, co je to hydroponie a jaké vyhody pFinasi pés-
tovani rostlin bez pldy, pouze v Zivném roztoku a troSce substratu, jenz dava lehkou
podporu korendm.

Pfedstavili jsme rdzné druhy hydroponického péstovani a ¢tenarlim prozradili, ktery
princip hydroponického péstovani by byl vhodny praveé pro jejich potfeby (v zavis-
losti na tom, co chtéji péstovat, kde apod.).

Popsali jsme zahradkarské produkty, které je potfeba k sestaveni hydroponického
systému pofridit. Text jsme samoziejmé opatfili fotografiemi produktti a odkazy
na dané produkty, které nabizi Specialni Zahradnictvi na svém e-shopu. Tim jsme
privedli ¢tenare na e-shop, kde si mohli produkty rovnou objednat.

Kde to bylo vhodné, odkazovali jsme uzivatele také na magazin Specialniho Za-

hradnictvi. Zde jiz byly publikovany ¢clanky o hydroponii s nékterymi dalSimi infor-
macemi, jez napriklad v e-booku nezaznély. Samotné ¢lanky na blogu jsme rovnéz
propojili s produkty v e-shopu.
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PROPAGACE E-BOOKU

E-book jsme publikovali na webu SpecialniZahradnictvi.cz a u tematickych ¢lankd na
blogu, jez se vénovaly hydroponickému péstovani. Vytvofrili jsme specialni bannery,

které jsme vyuZili jako vyzvy k akci na konci ¢lanka.

E-book i jednotlivé ¢lanky jsme samozifejmé propagovali na socialnich sitich Spe-
cialniho Zahradnictvi, tedy na Facebooku se zamérenim na vhodnou cilovou skupinu

zahradkara.
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JAKE BYLY VYSLEDKY?

U publikovaného bonusového obsahu jsme dosahli 4 188 unikatnich zobrazeni e-
booku a 2 542 konverzi. E-book si tedy stahlo vice nez 2 500 uzivatelQ.

VIEWS: 6 676
UNIQUE VIEWS: 4 188
CONVERSIONS: 2 542
CONVERSION RATE: 60,70 %

UZivatele, ktefi si stahli nas e-book, jsme si oznacili specidlnim Custom Field v e-mai-
lingovém systému. Diky tomu je nyni mozné je oslovit pomoci e-mailingu se zamére-
nim na hydroponické péstovani.

UZivatele jsme v pribéhu celého minulého roku oslovovali také prostrednictvim pra-
videlnych newslettert, kde jsme s nimi nejen budovali vztah, ale zaroven jim i na-
bizeli produkty Specidlniho Zahradnictvi a vodili je na e-shop. Mnoho z nich se diky
tomu stalo zakazniky.

ZvysSeni navstévnosti i obratu

E-shopu Specialni Zahradnictvi se ve cCtvrtleti po publikaci e-booku zvysila nejen
navstévnost, ale také obrat.

Celkova navstévnost se v kvartalu po vydani e-booku zvedla o pfiblizné 25 %,
pocet transakci o 36 %, obrat se zvySil o 31 % (v porovnani s kvartalem
predchozim). | v porovnani v rokem prfedchozim doSlo k navyseni trzeb o pfiblizné
30 %.

To vSe bylo samoziejmé zplsobeno nejen publikaci e-booku, ale i dalSimi aktivitami
Specialniho Zahradnictvi, kterému se Vcelisté stara o kompletni obsahovy
marketing.
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PRIPRAVIME BO,NUSOV\'(
OBSAH | PRO VAS

Pokud chcete i vy vytvorit kvalitni bonusovy obsah, ktery by vase publikum opravdu
zaujal a obsahoval hodnotné informace, obratte se na nas. Spolecné vymyslime, jaka
strategie by pro vas byla nejvhodnéjsi a jaky typ obsahu by se hodil konkrétné pro

vase zakazniky.

VICE O OBSAHOVE

STRATEGII VCELISTE

Pokud se chcete spojit a dohodnout si pfimo konzultaci, nevahejte nas kontaktovat.

KONTAKTOVAT

VCELISTE
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