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Pro ucely vzorové analyzy kliCovych slov je tento dokument z velké éasti promazan a
puvodni data (véetné hledanosti, klicovych slov apod.) upravena.

2. Analyza kliCcovych slov

Prvni ¢asti kompletni SEO analyzy je analyza kli¢ovych slov. Ta je velice dllezita z nékolika
davodu.

Duavody dulezitosti analyzy klicovych slov:

Pokud cilite na Spatna slova, i kdyz se umistujete ve vysledcich vyhledavani na dobré
pozici, nepfichazeji k vam na stranky ti spravni navstévnici.

Kazdé vhodné klicové slovo musi mit stranku, ktera je pro néj optimalizovana.
Jedna stranka muze byt optimalizovana na jedno, maximalné nékolik malo
pfibuznych klicovych slov. Pokud si vy sami neujasnite, které stranky maji
vyhledavace pro rlizna kliCova slova z vaseho oboru najit, jak to pak maji poznat
vyhledavace?

Jestlize na vaSem webu neexistuji stranky, které by byly optimalizované na nékteré
klicové slovo (na svém webu se tomuto tématu napfiklad nevénujete), nepfinese vam
toto klicové slovo Zadnou navstévnost. UZ jenom vytvorenim vhodné cilové stranky
(landing page) pro dané slovo vyrazné zvySite Sanci na ziskani navstévnosti z dané
fraze.
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2.1. Relevantni kliCova slova pro vaSe stranky

Vypracovali jsme pro vas detailni analyzu kli€ovych slov. Cilem analyzy kli¢ovych slov pro
vas web bylo nalezeni nejhledanéjsich relevantnich klicovych frazi a také vypozorovani
trendti, na které byste se méli v optimalizaci pro vyhledavace soustfedit. Soubor s celou
tabulkou naleznete zde:

Analyza klicovych slov vzor Vcelisté % ™ &

Soubor Upravit Zobrazit VloZit Format Data Mastroje Dopliky MNapovéda Posledni uprave provedena /. Cervence uZivatelem

e~ = P 100% + K& % 0 00 123+ Calibri - 12 - BISA &H Svivl=9
Hlicave slavo
A B c . o . E F G

2 bezpeénostni dveie 18480 1584 38,06 23,84 Dvefe
& markyzy BROO 5196 9,57 11,49 Markyzy

venkovni Zaluzie 8050 1594 23,55 19,14 Zaluzie
° dvefe 7300 5748 13,1 6,93 Dvere
5 brany 5800 415 8,55 6,45 Brany
7 predokenf rolety 4800 988 22,58 8,13 Rolety
& rolety do oken 4800 516 8,27 11,64 Rolety blog
2 rolety na okna 4800 1653 8,68 9,46 Rolety blog
0 Zaluzie 4400 5136 18,37 16,43 Zaluzie
1 rolety 3220 1905 11,39 14,06 Rolety
'z rimske rolety 3200 79 11,21 5.8 Rolety blog
'3 zatemiiovac/ rolety 3130 560 Tid 9,15 Rolety blog
11 venkovni dvefe 2890 998 15,39 8,15 Dvefe
15 markyza na balkén 2400 487 13,17 0 Markyzy
15 sité do oken 2400 885 10,26 3,34 Rolety
17 sité proti hmyzu 2400 1035 13,6 16,33 Rolety
15 venkowni rolety 2330 1755 23,57 28,56 Rolety
12 pohon bran 2230 568 9,55 4,58 Pohony
20 Fimské rolety 2080 548 11,21 5,59 Rolety blog
21 vertikélni zaluzie 2070 201 22,55 19,09 Zaluzie blog
22 wchodove dvefe 2040 1805 21,9 13,54 Dveie
73 bambusové rolety 2020 889 5,56 5,44 Rolety blog
21 kované ploty 2010 788 10,51 12,59 Ploty
25 wchodove dvefe do bytu 1920 5198 15,56 10,44 Dvere blog
26 samonosné brany 1510 456 9,71 5,91 Brany

+ =B finalni KW analyza ~ grafy potencialu viditelnosti ~ seznam viech KW ~

https://vceliste.cz/analyza-klicovych-slov-tabulka

V tabulce je pfehled nejhledanéjsich oborovych frazi rozdélenych dle typu a hledanosti.
V ramci analyzy klicovych slov jsme pro vas nasli pires 1 800 relevantnich hledanych frazi,
které vasi prezentaci mohou pfivést mnozstvi novych navstévnikl, a tedy i potencialnich
zakaznikd z vyhledavacl. RozSifili jsme tak nékolikanasobné puvodni analyzu kli€ovych
slov.

Vysvétlivky k tabulce:

e Kilicové slovo — kliCové spojeni, které v sobé muze sdruzovat velice podobné
hledané fraze, které jsme spojili do jedné. Tuéné jsou oznacena ta klicova slova,
ktera jsou pouzita jako slova pro optimalizaci pro jednotlivé podstranky struktury, viz
nize.


https://vceliste.cz/analyza-klicovych-slov-tabulka
https://vceliste.cz/analyza-klicovych-slov-tabulka
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e Google hledanost — primérna mésicni hledanost dle informaci z nastroje Google
AdWords. Néktera slova, ktera byla spojena z vice velice podobnych frazi, maji u
hlavniho kliCového spojeni seCtenou hledanost.

e Seznam hledanost — primérna mési¢ni hledanost dle informaci z nastroje Skilik.
Néktera slova, ktera byla spojena z vice velice podobnych frazi, maji u hlavniho
kliC¢ového spojeni sectenou hledanost.

Google CPC — cena za proklik dle Google AdWords.

Sklik CPC — cena za proklik dle Sklik.

Kategorizace — sloupecky jako produkty, typ KW, mésto apod. pro lepsi moznost
filtrovani a orientace v klicovych spojenich.

e Google pozice — pozice vaseho webu ve vyhledavaci Google pfi lokalizaci na
Ostravu v dobé tvorby analyzy (konec XXX 2018). Analyzovany pozice do max. 60.
mista ve vysledcich vyhledavani.

e Seznam pozice — pozice vadeho webu ve vyhledavagi Seznam v dobé tvorby
analyzy (konec XXX 2018). Analyzovany pozice do max. 60. mista ve vysledcich
vyhledavani.

e Google cilova stranka — URL podstranky vaseho webu, ktera se zobrazuje ve
vysledcich vyhledavani na Google.

e Seznam cilova stranka — URL podstranky vaseho webu, ktera se zobrazuje ve
vysledcich vyhledavani na Seznam.

AZ budete upravovat strukturu webu, pripravovat nové texty a ménit on-page SEO
faktory, méli byste informace z analyzy kli€ovych slov vyuzit a do webu je vhodné
zapracovat. KliCova slova mate prehledné rozdélena podle typu, takZze se zapracovanim do
webu by nemél byt problém. VSechna dulezita kliCova slova a jejich pouziti shrnuje pak
navrh struktury nize.

2.2.VVhodna struktura webu pro vase stranky

Samotny seznam kli¢ovych slov s hledanosti neni uzite€ny, protoze sam o sobé nefika,
jakym zplsobem tato slova pouzit. Pokud chcete uspét v optimalizaci pro vyhledavace, je
treba si u kazdé ¢asti webu Fict, pres jaké kliCové slovo budete ziskavat navstévniky, ktefi
pfijdou na onu konkrétni ¢ast webu. Na toto slovni spojeni (¢i na nékolik malo z nich) je
potom tfeba danou €ast stranek optimalizovat.

Jakmile mate rozvrzeno, kterda &ast webu se ma zobrazovat na dané klicové slovo na
vysokych pozicich ve vysledcich vyhledavani, a vylepSite on-page faktory na této
podstrance, muzete zacit spravné budovat zpétné odkazy pro konkrétni podstranku
prezentace.

Neni spravné snazit se s hlavni strankou (ani jakoukoli jinou) umistit na maximu kli¢ovych
slov. Moderni optimalizace si uvédomuje, ze web ma (nebo by mél mit) mnoho podstranek,
které Ize efektivné vyuzit pro zlepSeni pozic ve vysledcich vyhledavani. My tedy
doporucujeme cilit na vice ¢asti webu riznymi kliCovymi slovy.

V této ¢asti SEO analyzy se dozvite, jak by méla vypadat struktura vaseho webu z pohledu
spravné optimalizace pro vyhledavace. Navrh této struktury lze rozSifit i o jeji dalSi casti



v zavislosti na vasSich konkrétnich internich potfebach. Pokud ale chcete oslovit navstévniky
z vyhledavacu, méla by struktura vaseho webu vypadat tak, jak je popsana nize.

Struktura webu je vytvofena dle navrhu webu a kliCovych slov z analyzy kli€ovych slov.
Navrhovali jsme ji s cilem ziskat vice navstévnikl z vyhledavani.

2.2.1.Navrh struktury webu na zakladé analyzy kliCovych slov

Navrzenou strukturu naleznete v této tabulce:

Névrh nové struktury vzor Vieligte ] (=] m
& Soubor Upravit Zobrazit WViolt Formdt Data Nastroje Doplfiky  Napowiida  VEechny zmény uloeny na Disk
- T e K& % .0 .0Q 123~ Calibrl - 127 - B J &5 A % H E.-1-|4-%- o &Vv- X
[x | Struktua
I bubi A
] A ] c D E

1 istrutmra l l [ | Kligové slovo

#  Hlavnlstrana skryto, jde o vzor struktury

i Garaiova vrata gardiova vrata

4 Sekéni pardiovd vrata sekini vrata, sekéni garafovd vrata

i3 vrata kruiik

B Gardkovd vrata \ann horman vrata, gardiova vrata hormann

7 Gard wrata s dvefmi Gardiovd vrata s dvefmi, sekEni gardiovd vrata s dveir
8 Prolisy sektnich garafovych vrat

g Barevna provedeni sekénich vrat

10 Rolovaci gardiovd vrata rolovaci vrata, gardfovd vrata rolovacl, roletova vrata
" Dvoukfidld gardiova vrata dvoukfidlé vehodové dvefe, kiidlova vrata, vyklopnd g
12 Garddova vrata dvoukiidld zateplena

13 Posuvna gardiovd vrata

1w Viezdové brany brany, pojezdové brany, viezdové brany

15 Posuvné brany posuvné brany s pohonem

16 Samonosné brany samanosné brany, samonosné posuvné brany

i Telesko) brany teleskopicke brany

8 Dvauk dvoukfidld brina, kfidlové brany

19 Automaticke brany Automaticke brany, elektricke bramy

@ Kované brany kované briny

2 Kovane eské ploty kované ploty, feské ploty

& Moderni ploty moderni ploty

k| Dfevéné ploty drevéné ploty

24 Wypingé plotd a bran plotové dilce kovove

= Barvy plotd a bran

+ | Neévrh nova struktury die SEO - |

https://vceliste.cz/nova-struktura-tabulka

Vysvétlivky k tabulce:

Tabulka obsahuje hierarchii podstranek v nékolika sloupcich.

Zlut& podbarvené buriky jsou nové navrzené nebo presunuté.

ZEIen8 podbarvené buriky jsou jiz existujici sekce a podstranky, kterym ale

doporucujeme zménit nazev.

3 jsou oznadeny sekce webu, které doporudujeme z dané &asti stranek
odstranit.

e Ve sloupci F jsou uvedena kliova slova (tu¢né oznacena spojeni z tabulky analyzy
klicovych slov), na které doporu¢ujeme danou sekci optimalizovat.


https://vceliste.cz/nova-struktura-tabulka
https://vceliste.cz/nova-struktura-tabulka
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2.2.2. Poznamky ke struktufe z hlediska SEO

Doporuceni skryta ve vzoru
Doporucéeni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuéeni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru
Doporuceni skryta ve vzoru

KliCova slova vymySlena v analyze a pfifazena ve struktufe je tfeba spravné pouzit na
danych podstrankach. Vice o tom najdete v dalSi ¢asti o obsahu.

Takto by vypadala struktura vaseho webu, kdybyste zohledrnovali pfedevsim to, co lidé
hledaji ve vyhledavacich Google a Seznam. Je to struktura vytvofena na zakladé analyzy
klicovych slov a je v ni promitnuta hledanost nejhledanéjsich klicovych frazi.

Strukturu muzete dle svého uvazeni doplnit o dalSi podstranky — zamyslete se nad tim, co
by navstévniky mohlo zajimat. Navrhovanou strukturu berte jako doporuéeni, jak by mohla
vypadat.

Nejvice hledana slova je dobré pouZzivat co nejcastéji, méné hledana pouzivejte méné.
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2.3.Vhodna klicova slova pro hlavni stranku

Pro hlavni stranu webu je mozné vybrat relevantni, silné konkurenéni slovo nebo spojeni
nebo cilit na znacku. My vam doporucujeme cilit na tyto fraze:

Pro vasi hlavni stranu webu jsme vybrali tyto fraze:

skryto ve vzoru

VSechna ostatni dulezita spojeni ponechte pfi cileni jednotlivym podstrankam, jak je
naznaceno ve struktufe.

2.4 Klicova slova pro obsahovou sekci

Z hlediska obsahového marketingu je ve vasem pfipadé magazin ,motorem®, ktery vam
muze pomoct vytvofit si staly zdroj relevantnich navstévniki. Ve vaSem pfipadé
doporucujeme pfidat magazin do hlavniho menu a nazvat ho Radce.

Pro stale vysoké pozice ve vysledcich vyhledavani je totiz velmi dulezité vyhledavacim
dodavat pravidelné kvalitni a ,erstvy“ obsah. V tomto radci byste méli reflektovat
novinky z oboru a diky tomu, Ze zacilite ¢lanky na tzv. long tail kliCova spojeni, budou vam
pravidelné pfivadét dalsi navstévnost z vyhledavacu.

Budouci strategie optimalizace radce by méla byt soustfedéna na jednotlivé nazvy, titulky
a obsah konkrétnich ¢&lankd. Rozhodné vam doporuCujeme zaméfit se na kvalitu
konkrétnich ¢lanku a na informace v nich obsazené vice nez na samotna klicova slova.

Vas obsah by mél byt pro vade navstévniky unikatni a motivujici k navstévé stranky detailu
produktu. Dlrazné doporu€ujeme ¢lanky v radci interné prolinkovavat se strankami detailu
produktu a zddraznit v kazdém c¢lanku jeho hlavni vyzvu k akci (nejlépe vyraznym
tlaitkem pod ¢lankem).

S pfipravou obsahu si dejte zalezet. PfedevSim pfi vytvareni obsahu pro doporuéené fraze
ze struktury, které maji vSechny vysokou hledanost, je kvalita obsahu velice dullezita.

Klicova slova pro jednotlivé ¢lanky radce budou takova, ktera s vasim webem souvisi a ktera
mohou pfivadét relevantni navstévnost, ale v jinych ¢astech webu pro né nebylo vhodné
umisténi. Jsou to vétSinou oborové dulezité informace a odpovédi na otazky, které
navstévniky nejcastéji zajimaji.

Jako specialisté v oboru mate ty nejlepsi informace a pokud je pfedate vhodné a poutavé
dal, napf. tvorbou zajimavych ¢&lank, videi ¢i navodu, bude se k vam obracet vice a vice
pozornosti, coz se pozdéji pozitivné projevi i na poctu ziskanych zakazek.
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Clanky by mély byt v radci déleny do kategorii podle témat, kterych se tykaji, budou tak Iépe
dohledatelné a bude se s nimi moci pracovat v ramci vnitiniho odkazovani na webu. Na

Vhodna témata ke zpracovani na zacatek:

zastinéni terasy
zastinéni pergoly

stinici tkanina
rolety IKEA

dvefe do bytu

stinici plachta

vchodové dvefe do bytu

bambusové rolety
vertikalni zaluzie
fimskeé rolety

rolety na okna

rolety do oken

drfevéné vchodové dvere

zahradni sluneénik

Zaluzie do oken
vnitfni rolety
inteligentni ddm
jak postavit pergolu
rolety na pergolu

markyzy proti desti

jak vycistit Zaluzie

dvere bilé

garazova vrata rozmeéry

pergola s krbem

predokenni rolety cena za m*

protidestové zaluzie

venkovni Zaluzie cena za m?

zahradni markyza

papirova roleta

stinici roleta

rolety a Zaluzie

10
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DalSi klicova slova a spojeni, jez muzete pouzit pro inspiraci, najdete v tabulce kliCovych
slov po vyfiltrovani sloupce ,Typ KW, heslo ,blog*.

Pfidavat muzete i jiné Clanky na jina témata, ale pokud budete chtit tvofit ¢lanky se SEO
efektem, je vhodné drzet se prednostné napadu z analyzy kliovych slov.

Ve vaSem pfipadé nema dle naseho nazoru smysl zalozit specialni poradnu, diskuzni
férum pro vase téma. Mnohem lepSi bude vyuZit jinych diskuznich fér a poraden. Tato
strategie bude popsana ve strategii tvorby zpétnych odkaz(. V ramci blogu muizete
samoziejmé i radit, ale delSim obsahem, napfiklad formou &lanku.

Obsahovy marketing byste neméli délat jen na zakladé napadd z analyzy kliCovych slov. V
pfipadé zajmu pro vas radi zpracujeme obsahovou strategii. Vice o ni si mlzete precist
zde: https://vceliste.cz/obsahova-strategie/.
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