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1. Analyza odkazoveho profilu stranek

V casti analyzy odkazového profilu stranek se podivame na souc€asnou situaci webu,
a to z hlediska zpétnych odkazl. Analyza ndm pomUZe seznamit se se skutecnou situaci
webu a z ni pak urcit nasledné kroky a strategii.

1.1. Seznam zpétnych odkazu vedoucich na stranky

Pouzitim nastroje Majestic, ktery vlastni pravdépodobné nejkvalitn&jsi vefejnou databazi
zpétnych odkazd vedoucich na rdzné stranky, Ize pro vaSe stranky zjistit, kolik na né
odkazuje domén, dozvite se z néj i pocet zpétnych odkazu za celou historii webu nebo
za poslednich 90 dni.

Na vas web odkazuje za celou historii 54 odkazd z 10 domén. V poslednich 90 dnech
poté Majestic nezaznamenal prakticky Zadnou zménu - mate 55 aktivnich odkazu
210 domén. V porovnani s vasi konkurenci jsou to podprmérna cisla, ostatni vas
mnohonasobné predhanéji jak v odkazech, tak v doménach.

Seznam vSech nalezenych zpétnych odkazt si mliZete stahnout zde:
odkaz na tabulku

V tabulce najdete pro vSechny zpétné odkazy tyto udaje (popisovano zleva):

Cilova adresa odkazu (Target URL) - na kterou konkrétni stranku dany web
odkazuje.

Adresa stranky, kde se zpétny odkaz na vas web nachazi (Source URL) - URL
adresa konkrétni stranky, ktera by méla obsahovat vas zpétny odkaz. Dany odkaz
si mUZete zkontrolovat.

Text odkazu (Anchor text) - jakym textem dany web odkazuje na vase stranky.

Kdy byl odkaz naposledy zkontrolovany, Ze existuje (Source Crawl Date) -
datum, kdy naposledy robot objevil tento odkaz.

Kdy poprvé byl odkaz objeveny (Source First Found Date) - datum, kdy robot
poprvé objevil tento odkaz.

Zda je odkaz nofollow (FlagNoFollow) - informace o tom, jestli je dany odkaz
oznaceny jako nofollow.

Zda jde o odkaz z obrazku (FlagimageLink) - informace, zda odkaz mifi
z obrazku.
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Hodnota Citation Flow (CF) odkazujici stranky - Citation Flow je ukazatel
z dilny Majestic, ktery se vypocitava z poctu zpétnych odkazl a vahy zpétnych
odkazd.

Hodnota Trust Flow (TF) odkazujici stranky - Trust Flow je ukazatel z dilny
Majestic, ktery predstavuje divéryhodnost dané stranky.

Hodnota Citation Flow (CF) odkazujici domény - Citation Flow je ukazatel
z dilny Majestic, ktery se vypocitava z poctu zpétnych odkazl a vahy zpétnych
odkazd.

Hodnota Trust Flow (TF) odkazujici domény - Trust Flow je ukazatel z dilny
Majestic, ktery predstavuje davéryhodnost dané stranky.

A dalSi méné vyznamné udaje o kazdém odkazu.

1.2. Vyvoj poctu zpétnych odkazu

Pomoci ndastroje Majestic jsme graficky zobrazili vyvoj poctu zpétnych odkazl
a odkazujicich domén vedoucich na vase stranky.

Pocet zpétnych odkazi: 55

Kumulativni graf poctu zpétnych odkaz( vedoucich na vds web

Z grafu je vidét, Ze zpétné odkazy zacaly pFibyvat hlavné v prvni poloviné Cervna
a v pulce Cervence. Vyvoj byl pomérné stabilni, coZ je dobre.

Pocet odkazujicich domén: 10
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Kumulativni graf poctu odkazujicich domén vedoucich na vas web

1.3. Rozmanitost zpétnych odkazu

Zpétné odkazy by mély prichazet z rdznych zdroju a rdznych typl web(. Idedini je,
pokud na vaSe stranky vedou odkazy z blogl, diskuznich fér, magazinC, katalogd,
socialnich siti a dalSich stranek. Stranky by se mély liSit i svym starim, IP adresou
serveru, kde jsou uloZené, a svou kvalitou. Do prirozeného odkazového profilu patfi
odkazy jak z méné znamych webd, tak i z autoritativnich stranek z vaseho oboru.

Typy stranek odkazujicich na vase stranky:

Maédni magaziny

Pfesmérované domény

Spam stranky

1.3.1. Odkazy z médnich magazind

To, Ze na vas vedou odkazy z moédnich magazin(, je velmi dobre. Jde o nejvhodné;jsi
a nejrelevantnéjSi weby, ze kterych muzete ziskat odkazy. Nezajistite si tim jen
potencialni relevantni navstévnost, ale vyhledavace budou také lépe védét, Ze tématem

vaseho webu je mdda a Ze je v této oblasti obliben.
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Konkrétné jde o tyto weby:

web 1
web 2
web 3
web 4

1.3.2. Pfesmérované domeény
Z potencialné preklepovych domén mate spravné nastaveno presmérovani na vasi
stranku.

Jde o tyto domény:

e doména i
e doména?2

1.3.3. Spam stranky

Spamové stranky jsou b&Zné pro vétsinu webd. Casto je na nich nesmysiny obsah
s odkazy na rizné weby. Diky algoritmim vyhledavact to nepredstavuje problém a neni
tak potreba tyto odkazy jakkoli FeSit.

1.3.4. Zavér

Vas odkazovy profil postrddd nejen rozmanitost, ale i dostatecny pocet odkazl
z rznych domén.

Bude potreba zapracovat na tom, aby na vés vedly odkazy nejen z rliznych typt web(
(blogy, magaziny, diskuzni féra...), ale také z mnohem vétsiho a autoritativnéjsiho poctu
webd.

K tomu vam pomUZe prdveé tato strategie - v kapitole Navrh strategie tvorby zpétnych
odkazUl naleznete konkrétni navrhy.
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1.6. Dofollow a nofollow odkazy

Pri linkbuildingu je duleZité brat ohled na pomér dofollow a nofollow odkazui. Dofollow
odkazy jsou klasické odkazy, se kterymi se obycejné setkdvame na webu. Vyhledavace je
nasleduji a pfenasi pfes né cast svoji hodnoty a autority.

V praxi pouzivaji nofollow odkazy casto tyto druhy stranek:

blogy a magaziny, na nichz je mozno komentovat ¢lanky,

socialni sité (jako Facebook, Twitter a dalsi),

zalozkovaci stranky (jako napfriklad linkuj.cz apod.),

velice autoritativni weby (jako tfeba Wikipedia).

PFfi snaze budovat pfirozeny odkazovy profil musime myslet na to, Ze pokud vznikaji
zpétné odkazy na web prirozené, objevuji se mezi nimi i nofollow odkazy. Proto je
dalezité jejich maly pomér v odkazovém profilu zachovat. Nemélo by se to prehanét, ale
na druhou stranu by nofollow odkazy nemély chybét.

1.7. Analyza IP adres odkazU

Prirozené rozdéleni zpétnych odkazl je charakteristické rliznymi IP adresami hosting(
a serverl domén, ze kterych odkazy vedou. Je logické, Ze pokud lidé prirozené odkazuji
na vase stranky, budou mit pravdépodobné kazdy web na jiném webovém hostingu,
atudiz isjinou IP adresou. Opacné pripady nejCastéji nastavaji, kdyz jsou stranky
registrované do nékolika stovek katalog(, které maji jednoho majitele.

IP adresy odkazujicich domén si miZete prohlédnout v tabuice:

odkaz na tabulku

1.8. Cile zpétnych odkazU

Pri prirozeném odkazovani lidé odkazuji na rGzné casti stranek, nejen na jednu nebo
nékolik malo z nich. Toho se musime drzet i pfi linkbuildingu. U vétSiny webU nejvice
zpétnych odkazl prichazi na hlavni stranku.

Kompletni tabulku s cilovymi adresami zpétnych odkazti najdete zde:
odkaz na tabulku

1.9. Texty zpétnych odkazUl

Pokud vznikaji zpétné odkazy na vase stranky prirozené, lidé na web odkazuji rlznymi
zpusoby a rlznymi texty odkazu. Nékdy také pomoci obrazkd. Je sice pravda, ze pokud
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budou odkazy obsahovat klicové slovo, vyhledavac predpoklada, Ze praveé to slovo
vyjadfuje, co lze na webu najit. Nicméné na druhou stranu musime brat v potaz snahu
vyhleddvacl odhalit nepfirozené manipulace s odkazovym profilem. Jestlize vétsi ¢ast
zpétnych odkaz( ,vede” pouzitim Uplné stejnych klicovych slov nebo pouze zakladnich
hledanych frazi, neplsobi to prirozené.

Kompletni tabulku s texty zpétnych odkazii najdete zde:
odkaz na tabulku

Nejvice odkazii vede z téchto spojeni:

uhwN =

Texty odkazl vypadaji prirozené, ale bohuZel podporuji pouze minimaini ¢ast vaseho
webu.

1.9.1. Doporuceni

Vznikd zde prostor rozsifit texty odkazl o nevyuzitd klicova slova, kterd vyplynula
z analyzy klicovych slov, smérovat je na spravné podstranky webu a tim pomoci
optimalizaci. Soucasné texty odkazl mUlzete ponechat. Pro pfirozeny odkazovy profil je
rozmanitost textd, kterymi odkazujete, dulezita.

PFi optimalizovani vyuzijte data z analyzy klicovych slov. Konkrétni navrhy najdete na
konci kapitoly s klicovymi frazemi, na které se zameéfrit.

Pro prirozeny odkazovy profil je potreba pouzivat rdznorodé texty odkazl a rtzné je
variovat.
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2. Analyza konkurence

Analyza konkurence je dlleZitou ¢asti dokumentu, ve které se podivdme na Ctyfi
vybrané stranky, které se vam v néjakém sméru podobaji, zhodnotime jejich
odkazovy profil a analyzujeme cile odkazl a zdroje zminek o téchto webech. Nékteré
napady a odkazy konkurence nam pomohou vymyslet novou strategii pro vase
stranky.

Porovnavame fresh zpétné odkazy v nastroji Majestic - fresh odkazy jsou v tomto
pripadé odkazy, které Majestic zaznamenal za posledni 3 mésice. Konkurenty jsme
vybrali na zakladé vaseho doporuceni, naseho uvézeni a vysledkd vyhledavani. Jedna se
o primé i neprfimé konkurenty nabizejici podobné sluzby jako vas web a dobre se
umistujici ve vyhledavacich na vase klicova slova.

Z dileZitych konkurentl jsme pro analyzu vybrali tyto ¢tyFi weby:

konkurence 1

konkurence 2

konkurence 3

konkurence 4

Adresa vas web | konk.1 | konk. 2 konk. 3 konk. 4
Pocet zpétnych 55 53574 98543 523789 1458
odkazu

Pocet odkazujicich | 10 876 1346 1412 76
domén

Trust Flow 1 19 20 22 10
Citation Flow 24 30 38 54 19
Cilové stranky 5 1 2 1 3
Texty odkazl 2 1 1 1 2
Rozmanitost odkaza | 5 1 2 1 3
Temati¢énost odkazl | 2 1 2 1 2
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Vysvétlivky k tabulce:

Pocet zpétnych odkazl

PocCet zpétnych odkaz( vedoucich na stranku
zjisténou pomoci nastroje Majestic.

Pocet odkazujicich
domén

PoCet odkazujicich domén na stranku zjisténou
pomoci nastroje Majestic.

Trust Flow

Metrika nastroje Majestic. VysSi cislo  znadi
ddvéryhodnost zpétnych odkazd.

Citation Flow

vvs o owvs

(popularitu) zpétnych odkazu.

Cilové stranky

Subjektivni  ohodnoceni  cileni odkazy na
podstranky, mérené na stupnici 1-5 (1 je nejlepsi).

Texty odkaz

Subjektivni ohodnoceni prirozenosti textl odkazl
vedoucich na podstranky, mérené na stupnici 1-5 (1
je nejlepsi).

Rozmanitost odkazu

Subjektivni  ohodnoceni  rozmanitosti  zdrojl
zpétnych odkaz(, mérené na stupnici 1-5 (1 je
nejlepsi).

Temati¢nost odkazu

Subjektivni ohodnoceni tematicnosti  zpétnych
odkazl, mérené na stupnici 1-5 (1 je nejlepsi).

Jednotlivé konkurenty detailnéji rozebereme dale, toto berte predevsim jako Uvodni

strucny prehled a porovnani.

10
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2.1. Porovnani poctu zpétnych odkazl a odkazujicich
domén s konkurenci

Na nasledujicich grafech porovname pocet zpétnych odkazl a odkazujicich domén
vedoucich na vase stranky v porovnani s konkurenci.

Porovnani poctu zpétnych odkazt

Backlink History

\

Kumulativni graf poctu zpétnych odkazi

Porovnani poc¢tu novych odkazujicich domén

Ref Domains History

LR N N N

Kumulativni graf poctu novych odkazujicich domén

2.1.1. Doporuceni

Doporucujeme zintenzivnit snahy pri ziskavani zpétnych odkazC pravidelnou aktivitou,
zacit ziskavat kvalitni zpétné odkazy a smérovat je na rtzné podstranky vaseho
webu. Jen tak vybudujete silny odkazovy profil, ktery bude moct naplno konkurovat
ostatnim. Obecné se da fici, ze jeden odkaz z velmi kvalitniho a silného webu je
mnohem prinosnéjsi nez desitky i stovky odkazl z nekvalitnich webd.

11
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2.6. Porovnani pozic ve vyhledavacich

V této sekci si porovname vasi situaci a viditelnost na dulezita klicova slova. Nejdrive si
muzete prohlédnout celkové porovnani na vSechna nejhledanéjsi spojeni. Nasleduje
detailni analyza pro Ctyri klicova slova.

2.6.1. Celkové porovnani

Porovnali jsme pro vas pozice na témér 1 000 klicovych slov, které jsme ziskali béhem
SEO analyzy. Do porovnani jsme zahrnuli vzorek hledanych frazi o délce dvou a vice slov
a hledanosti vyssi nez 10. Na grafech mdzZete vidét, jakou ma vas web viditelnost
v porovnani s vasi konkurenci.

Graf viditelnosti konkurentt ve vysledcich vyhledavani na Google.cz:

i1

Hledanost Google v g o il

O 9 ¢ ©

Graf viditelnosti konkurenti ve vysledcich vyhledavani na Seznam.cz:

®

Hledanost Seznam | i

O ¢ ¢ ©

2.6.3. Klicoveé fraze, na které se zamérit

Na zakladé aktudini situace se pri tvorbé zpétnych odkaz( doporucujeme zamérit
hlavné na long tail klicova slova. Jak vyplyva z analyzy klicovych slov, maji mnohem nizsi
konkurenci. Z vySe uvedenych priklad je také jasné viditelné, Ze pro umisténi se je
potfeba méné odkazl, jelikoZz na takové stranky prakticky zddné odkazy nevedou.
Vhodnou strategii pro ziskavani zpétnych odkazl bude guest posting, kdy se v ¢lancich
budete zamérovat pravé na témata svazana s témito long tail klicovymi slovy a budete
tak moci odkazovat na vase kategorie.

V pripadé hlavni strany se zamérte na odkazy z klicovych slov, ktera byla v SEO analyze
vytipovana pro hlavni stranu.

12



\/ Vceliste

3. Navrh strategie tvorby zpétnych
odkazU

V této Casti se podivdme na vhodné zpulsoby, kterymi mdlze vase stranka ziskavat
zpétné odkazy a budovat kvalitni a pFirozeny odkazovy profil. Soucasti této kapitoly
jsou doporuceni web( k osloveni ¢i ziskani zpétnych odkaz(.

Pro budovani kvalitnich zpétnych odkaz( pro stranky je tfeba si definovat typické
zakazniky a na zékladé toho urcit jejich potfeby a divody pro vyuZiti sluZeb ¢i
navstévu webu. Z toho potom usoudime, ktera témata volit a které stranky oslovit. Je
totiz dllezité, aby se na nich pohybovala cilova skupina. Diky tomu budeme moci pinit
vSechny tfi cile linkbuildingu, které jsou zminéné na zacatku tohoto dokumentu, ne
pouze jeden z nich.

3.1. Priklady vhodnych témat webu pro linkbuilding

Pfiklady vhodnych témat web pro linkbuilding

Modda

Darky

Podnikani/marketing (aZ budete mit néjaké vysledky)

Lifestyle

Pokud se néktera stranka zabyva jednim z téchto témat, vznika pro nas prilezitost
domluvit se s témito strankami na spolupraci a ziskat od nich zminku o vaSem webu.

3.2. ZpUsoby a zdroje ziskavani zpétnych odkazu

Abychom mohli ziskavat zpétné odkazy z cizich stranek, je tfeba presvédcit jejich
majitele nebo spravce, Ze pro né bude zminéni nasich stranek néjakym pfinosem. Jindy
je tfeba zapojit vlastni sily a prilakat zpétné odkazy na své stranky samovolné. Pojdme
se tedy podivat na rtzné zpUsoby, kterymi vase firma mdze ziskavat zpétné odkazy.

13
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Zpusoby, jak ziskat zpétné odkazy:

Tvorba vlastniho obsahu

Obchodni partnefi

Marketingovi specialisté

Reference

3.2.1. Tvorba vlastniho obsahu

Kromé aktivniho linkbuildingu je mozné ziskavat zpétné odkazy tak, Ze pro jejich tvorbu
vytvofime vhodné podminky. V ramci pasivniho linkbuildingu bude potfeba tvofrit
vlastni obsah, ktery bude zajimat vaSe zakazniky a cilovou skupinu navitévnikd. Pro
kvalitni obsah se navic zpétné odkazy ziskavaji snadnéji nez pro kategorie.

Diky kvalitnimu a relevantnimu obsahu jsou vasSe stranky stale aktivni, navstévnici vidi,
Ze se o né starate. Vas web se bude pravidelné rozristat, coZ je dobrym znakem pro
vyhledavace. Diky tvorbé vlastniho obsahu postupné vytvarite nové a nové podstranky,
které maji potencial umistit se vysoko ve vysledcich vyhledavani. Novy obsah vam také
umoznuje umistit se ve vysledcich vyhledavani na zajimavé, méné hledané fraze, které
maji nizkou konkurenci. MZete tak obsadit vysoké pozice pfirozenou cestou.

Tvorba vlastniho obsahu je pro vas efektivni dlouhodobou strategii, na kterou byste
urcité neméli zapomenout.

Vyuzijte témata, ktera vyplynula z pfedeSlych analyz jednotlivych kategorii, z dotaz(
zadkaznik nebo z toho, na co se lidi ptaji v diskuznich férech. V tabulce uvadime nékolik
obecnych ndpadl vztahujicich se na vase duleZité produkty.

Vhodna témata ke zpracovani na zacatek:

aktualni modni trendy

sezOdnni mdédni trendy

14
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3.2.2. Obchodni partnefi

PoZadejte své obchodni partnery (poskytovatele softwaru, ucetniho reSeni, hostingu
atd.), zda by vas nezminili na svém webu. Na oplatku jim muZete nabidnout kladnou
recenzi, kterou si mohou dat verejné na web s vasim odkazem.

Seznam vytipovanych partnerd:

e Partner1
e Partner?2
e Partner3
[ ]

3.2.3. Marketingovi specialisté

Pro marketingové specialisty a agentury mlzete pfipravit certifikacni proces, ktery by
uvadél, Ze jsou vasimi certifikovanymi partnery. Ti by si pak mohli na sv(j web dat
néjakou ikonku/banner, ktery by na vas odkazoval (idedlné na stranku, kterd bude
informovat o tom, co to znamena).

Tito specialisté mohou e-shoplm radit s tim, jak se k vdm pridat, jak nastavit XML feedy
atd.

Mensi ukazkou muze byt Petra MikuldSkova, ktera radi e-shopdm s integraci do
srovnavacl a odkazuje na né ze stranky
https://www.petramikulaskova.cz/katalog/srovnavace-zbozi-2/ - pomaha napf.
s integraci do vasi konkurence.

Seznam vytipovanych specialistU:

e Specialista 1
e Specialista 2
e Specialista 3
[ J

3.2.4. Reference

Zamyslete se, jaké sluzby a firmy vyuZzivate nebo jste vyuZili a kdo by na vas mohl
odkazat skrze referenci (referenci davate vy jakozto klient na web svého obchodniho
partnera, poskytovatele atd.) s odkazem na vas web. Referenci mlzete také proaktivné
nabidnout.

Napady, koho oslovit:

e marketingovou agenturu,
e webové studio,
e freelancera, ktery vam s nécim pomahal,

15


https://www.petramikulaskova.cz/katalog/srovnavace-zbozi-2/

v Vceliste UKAZKA STRATEGIE TVORBY ZPETNYCH ODKAZU

e dodavatele produktd,
e dodavatele sluzeb.

Seznam moznych subjektd, ktefi vdm mohou poskytnout referenci:

Subjekt 1
Subjekt 2
Subjekt 3
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POTREBUJETE POMOCT S TVORBOU ZPETNYCH
ODKAZU?

Pravé jste dosli na zavér ukazky strategie linkbuildingu, kterou jsme pro
tyto potreby upravili a anonymizovali.

Chcete se i vy zacit umistovat vySe ve vysledcich vyhledavani? Ve Vcelisti
vytvorime strategii pfimo vam na miru - analyzujeme vas odkazovy profil i vasi
konkurenci a navrhneme efektivni strategii pro sbér kvalitnich zpétnych
odkazl, které vam pomohou zvysit pfirozenou navstévnost vasich stranek.
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