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O Vcelisti

V marketingové agenture VceliSté se speci-
alizujeme na obsahovy marketing i tvorbu
marketingovych strategii a jejich naslednou
realizaci. Klientim také pomahame s navr-
hem Ci redesignem stavajiciho webu. Pro-
pojujeme pri tom UX znalosti a postupy
s marketingovou strategii, aby byly stranky
pripraveny pro obsahovy marketing, Uspés-
né SEO, e-mail marketing, marketing na so-
cidlnich sitich i vykonnostni kampané.

O awin IT

Spolecnost awin IT poskytuje sluzby v ob-
lasti IT zabezpeceni, zadlohovani a vysoké
dostupnosti. Diky bohatym zkuSenostem
a pouzivani prvotridni technologie dokaze
vyresit specifické potreby kazdé IT infra-
struktury. Klientdm vzdy najde FeSeni na
miru dle cill, poZadavk( a rozpoctd, nasled-
né jim ho zapUjc¢i na vyzkouseni, proskoli
je vném a po celou dobu na néj dohlizi.
Zaroven sleduje nejnoveéjSi trendy, aby jejich
zakaznici nemuseli.



Zadani

Klient se na nas obratil s prosbou o sestaveni marketingové strategie, ze které mimo jiné
vyplynula nutnost nové webové prezentace. Ve Vcelisti jsme se tak chopili pFilezitosti, navrhli
a vytvorili web, ktery pomuUZe ziskat nové zakazniky a spravné prezentovat sluzby awin IT.



Priprava marketingoveé strategie

V rédmci marketingové strategie jsme provedli obsahovy audit webu, identifikovali znacku,
definovali jeji hlavni konkurencnivyhody i cilové zakazniky, analyzovali konkurenci, vytipovali
vhodny obsah na blog i jednotlivé socialni sité, navrhli budouci podobu vylepSeného webu
a doporucilivhodné marketingové kanaly, které v rdmci marketingu vyuzit a jakym zpisobem.
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Vysledky spoluprace s awin IT

Aclkoliv klient jeSté nezacal s realizaci mar-
ketingove strategie a nami doporucené pro-
pagacni aktivity vdobé publikace této pripa-
dové studie teprve rozjede, tak pouze

35% | 1437 %

Zvyseni Zvyseni organické
organické navstévnosti blogu
navstévnosti zvyhledavace
webu o0 35 % Google 0 437 %

To povazujeme za skvélé vysledky a téSime
se na mnohé dalsi, kterych awin IT dosahne,
jakmile bude postupné uskutecriovat navr-
hy z marketingového sméru.

Nyni se jiZz pfesufime k popisu a nazornym
ukazkam predélani webu.

Zvyseni
poctu novych
navstévniku
blogu 0 902 %



Realizace nového webu

Homepage

V ramci navrhu webu jsme vymysleli vhod-
né&jsi rozlozeni informaci na webu, vcetné

kde byl nicnefikajici slogan
a jejiz vétsi cast zabiraly fadni popisky pou-
zivanych technologii.

PUvodni
podoba homepage

A%

Soucasna homepage slouzi jako prehled-
ny rozcestnik pro vsechny dulezité sluzby
a obsahuje pouze uzite¢né informace,
které navstévnikdm pomohou pfi ucinéni
rozhodnuti.

Aktualni
podoba homepage

A%

Nyni uz se navstévnici na domovskeé stran-
ce rychle zorientuiji a zjisti, co awin IT nabizi.
Hlavni strana slouZi jako prehledny rozcest-
se ziskat kontakt na potencialniho klienta
pomoci nabidky obsahu zdarma ke stazeni
a budi davéru zobrazenymi certifikaty.



Podstranky rFeSeni

DalSim krokem byla Uprava

Jejich cilem je pred-
stavit, co awin IT vramci daného problému
dokaze nabidnout a s ¢im vSim umi pomoct.
Kazdé reSeni tedy mlze kombinovat vice
produktl a sluzeb.

PFi tvorbé novych stranek pro jednotliva
feSeni jsme vice pracovali s grafickymi prv-
ky a ¢lenénim textu, abychom uZivatelim
usnadnili orientaci.

PFidali jsme také moznost stahnuti prinos-
ného e-booku, ktery zvysuje dlvéryhod-
nost klienta v ocich navstévnikl. Zaroven
také prabézné sbira cenné kontakty, s nimiz
klient mGze dale v marketingu pracovat.
Novym prvkem je také neprehlédnutelna
pobidka k bezplatnému vyzkouSeni trial ver-
ze daného feSeni. Tento benefit pak zvySuje
pocet zajemcl o sluZbu, protoZe za zkousku
doslova nic nedaji.

Puvodni podoba
stranky Datova dostupnost

A%

Ctenéfr jisté oceni i to, Ze na strance
kaZdého FeSeni prehledné zjisti:
pro koho je urcené,
jaké technologie se k nému pouzivaji,
Ze mUZe awin IT snadno kontaktovat pro-
stfednictvim kontaktniho formulare

Aktualni podoba
stranky Datova dostupnost

A%



Podstranky produkti

Vyraznymi Upravami prosly také

kde jsme posunuli dd-
lezité sekce a informace vyse na strance,
aby byly vice na ocich. Dale jsme hned na
zacatek vlozZili CTA tlacitko, pod tabulku
pridali sekci s vyCtem benefitl a nakonec
kontaktni formular.

Celkoveé jsme tak tyto podstranky koncipo-
vali tak, aby srozumitelné predstavily kon-
krétni produkty, které nas klient pouziva pfi
jednotlivych FeSenich. Zaroven ale obsahuji
informace o vyrobcich, coZ neplsobi nijak
rusivé a je to zaroven dllezité pro SEO. Pod-
statné bylo také od sebe vizualné oddélit
produkty a sluzby.

(7213
-—

Napfiklad podstranka po na
upravé uz obsahuje:

jasny vypis produktd znacky,

propojeni s jednotlivymi feSenimi,

propojeni se sektory, pro které je tento pro-
dukt urceny,

na miru pfipraveny bonusovy obsah.

Plvodni podoba stranky Sophos
A%

Aktualni podoba stranky Sophos
A%



Stranka O nas

Stranka O nas pUvodné byla hodné obecna
a obsahovala prazdné fraze, ale Zadné vyzvy
k akci ani moznost snadného kontaktovani.
To jsme se snazili napravit, protoze i stranka
O nas je

Atim padem i prodejni.V pfipadé awin IT to
uz plati. Nyni tam uz najdete napfiklad sekci
s dlvody, proc s nimi jejich klienti spolupra-
cuji, coz samozrejmé zvySuje kredibilitu.

Plvodni podoba stranky O nas

A%

Nové se zde nachazi také realna fotka tymu,
coz je obrovsky posun oproti obrazkdm z fo-
tobanky. CtendF totiz diky ni ziska dojem, Ze
za touto strankou a firmou stoji skutecni lidé,
s nimiz si pak nabizené sluzby muze spojit.

Aktualni podoba stranky O nas
A%



Stranka Nezavazna konzultace
Nalezitou pozornost jsme vénovali i

Ta je konverzni a generuje potencidlni
zakazniky, ktefi oCividné maji o sluzby awin
IT zajem. Proto jsme ji vyrazné zjednodusili
a ,polidstili, aby si zajemci nemuseli sloZzi-
té vybirat, co konkrétné potrebuiji (coz laici
¢asto ani nevi).

Pavodni podoba stranky
Nezavazna konzultace

A%

Seznam certifikatd hned pod tlacitkem
pak slouzi jako dlikaz o tom, Ze awin IT je
provérena firma, ktera spolupracuje jen
s témi nejlepSimi na trhu. | diky tomu tak
s nejveétsSi pravdépodobnosti navstévnici
odeSlou poptavku.

Aktualni podoba stranky
Nezavazna konzultace

A%
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Podstranka Kontakty

Podstranku jsme, podobné jako
stranku O nas, doplnili o fotografie realnych
pracovnikd awin IT. Kazdy potencialni zdjem-
ce uz tedy prfedem vi, kdo pfipadné zodpovi
jeho dotazy. Dole je pak nové opét sekce
s benefity, které také mohou presvédcit ne-
rozhodnuté k tomu, aby awin IT kontaktovali.

Aktualni podoba stranky Kontakty Aktualni podoba stranky Kontakty
A% A%
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,VCelisté pro nds vypracovalo komplexni marketingovy smér, ktery nadm pomohl
utridit si priority v marketingu i mimo néj. Navrhli a realizovali novy web a posunuli
nds obsah na vyssi level. Na spoluprdci si cenime zejména ddslednosti, profesiona-
lity a odbornosti napric vice obory. Diky efektivni spoluprdci pfi tvoreni webu nyni
pokracujeme s online marketingem ddle jediné se VCelistém.”

Lucie Rosickova,
marketingova reditelka awin IT



Novy web vytvorime i vam

Tvorba online prezentaci pro B2B segment je jednou z nasich specializaci.
Radi vdam pomuzeme s redesignem webu i jeho obsahem. V pfipadé zajmu
vytvofime i komplexni marketingovy smér, abyste se prostfednictvim obsahu
spolehlivé odliSili od konkurence a ziskavali jim nové klienty.

Mam zajem o navrh nového webu

o v o
\Q/ Veeliste
www.vceliste.cz | info@vceliste.cz | +420 777 690 636
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https://vceliste.cz/navrh-funkcniho-webu/
https://www.instagram.com/vceliste/
https://www.facebook.com/vceliste
https://www.linkedin.com/company/vceliste-om/

