PRIPADOVA STUDIE STREFA

Jak jsme zvysili

trojnasobne

organickou navstévnost pomoci SEO

/>
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Firma STREFA se na nas obratila s poZzadavkem na optimalizaci
pro vyhledavace s cilem zvysit navstévnost a idealné také trzby
z organické navstévnosti. Dlkladné jsme se s klientem seznami-
li, zjistili, analyzovali soucasny stav, viditelnost ve vyhledavacich
a prileZitosti. Nasledné jsme zahajili samotny proces optimalizace.
Pojdte s nami nahlédnout do zakulisi.

\V/ Vceliste

V marketingové agenture VceliSté se speci-
alizujeme na obsahovy marketing i tvorbu
marketingovych strategii a jejich naslednou
realizaci. Klientdim také pomahame s navr-
hem Ci redesignem stavajiciho webu. Pro-
pojujeme pri tom UX znalosti a postupy
s marketingovou strategii, aby byly stran-
Ky pfipraveny pro obsahovy marketing,
uspésné SEO, e-mail marketing, marketing
na socialnich sitich i vykonnostni kampané.

treFac:

Firma STREFA s.r.0. byla zaloZena v roce 2014
a zamérovala se na stfechy s produkty jedné
jediné rakouské firmy. O dva roky pozdéji do
sortimentu pridala vyrobky dalSich znacek
a rozjela svUj e-shop. Firma se postupné
zvétSovala a rozvijela v rliznych oblastech
stavebnictvi. Od roku 2020 STREFA dispo-
nuje rozsahlym sortimentem pro cely
diim vcetné domacnosti a zahrady.



Nez jsme se potkali

Klient ziskaval vétSinu zakaznik( skrze drahé vykonnostni kampané (zejména PPC). Potfeboval
posilit organickou navstévnost z vyhledavacu a sniZit tak zavislost na Google Ads a Skliku.



Analyza klicovych slov

Odrazovym mUstkem pro optimalizaci webovych stranek se stala precizné pfipravena analyza
klicovych slov, proto nase spoluprace zacala jejim vypracovanim. Ziskali jsme tak relevantni
slova a fraze vztahuijici se k predmétu podnikani klienta.

Kromé identifikace nejvhodnéjSich spojeni jsme v ramci analyzy klicovych slov dohledali i dalsi
dileZita data o hledanosti na Google a Seznamu a navstévnosti z danych kli¢ovych slov.

K danym sloviim jsme také zjistili jejich:

» aktualni pozice,
* cilové stranky,

« konverzni pomér z pfirozenych vysledk( vyhledavani.

Nadpisy, titulky, meta popisky

Na zakladé analyzy klicovych slov jsme provedli optimalizaci popiskU stranek, titulk(, meta
descriptions a nadpisl H1, protoZe vyrazné ovliviuji viditelnost a proklikovost stranky.

V' Takto vypada nahled ve vysledcich vyhledavani po nasi optimalizaci:



Napriklad klicové slovo ,plastové okapy”, které ma stabilni vy-
sokou hledanost, dosahlo prvni pozice ve vysledcich vyhleda-
vani. U fraze ,montaz okapovych hakd("” déla pridmérna mési¢ni
hledanost 110 a ¢lanek s timto kliCovym slovem se zobrazuje na
tzv. nulté pozici (featured snippet = vybrany uryvek). A%

Optimalizace snippetl (= strukturovana data, kterd umi zajistit
vizualné zajimavy format zobrazeni ve vysledcich vyhledavani
Google) se projevila zvysenim proklik(. Nastroj Google Search
Console ukazal narlst celkového poctu kliknuti zhruba o 200
proklik(l denné oproti stejnému obdobi lofiského roku. A%




Zaroven s tim se vyrazné zvysil pocet zob-
razeni klientova webu v prirozenych vysled-

cich vyhledavani.

A%

V porovnavacim
obdobi Slo o zvySeni
témér trojnasobné.

>

Po roce spoluprace jsme
pracovalis 1 106 klicovymi
slovy, z nichz % figuruje

v TOP 10 ve vysledcich
vyhledavani.



V' Posun v pozicich v TOP 3 miZete vidét na nasledujicim grafu:

Kvéten 2020

Srpen 2021

Vysledky za rok 2021 by mohly vyznit jeSté mnohem Iépe, ale kazdy mésic pridavame
do méFiciho nastroje nova klicova slova, takZe jich na pozici 21+ stale pribyva. | pfesto
- oproti roku 2020 - toto procento kleslo.




Upravy kategorii

Podle vysledk( analyzy klicovych slov jsme také upravili stavajici kategorie produktt
avytvorilinové. Meta popisky i popisky kategorii jsou zatim automaticky generované, jejich
optimalizace nas teprve Ceka a nabizi slibny potencial k dalSimu zlepSeni.

Pro uSetfeni penéz jsme klientovi namisto parametrickych kategorii navrhli virtualni, které
pokryvaji vyhledavané dotazy, pro néz se nehodi bézné kategorie. Virtualni kategorie také
umoznuji seskupeni produkttd podle riiznych klicd, coZz pomohlo ndvstévnosti z vyhledavaca.

Blogové clanky

Blogové prispévky si klient nejdfive psal sam, ale koncem roku 2020 nechal tuto pravidelnou
¢innost na nas.

Clanky jsou skvélym zplsobem, jak zvySovat navité&vnost webu. Musi viak byt pFivétivé
pro vyhledavace i uZivatele. Na oba faktory se pfi pravidelném psani ¢lank( pro Strefa.cz
samozrejmé zamérujeme, coz si hned ukazeme na konkrétnich prikladech.

Nejuspésn

VSechna klicova slova, ktera jsme pfriradili clanku Jak spravné zvolit rozmér okapu a zmérit
rozvinutou Sifku, jsou ve vyhledavaci Google na pozicich TOP 3. V

V Clanek si vede dobfe i na Seznamu.



Kromeé spravného zarazeni klicovych slov pomahaiji také nadpisy
formou otazek, respektive odpovédi, a interni hypertextové
odkazy k provazani s ostatnimi ¢astmi webu. \%




Clanek splfuje i dali kritéria SEO a UX:

 Re&i konkrétni problém.
* Je obsahly a pfinosny.
* Tématem c¢lanku neni aktuadlni (tedy pouze prechodny) trend.

\%
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Diky strukturovanému textu pUsobi ¢lanek pfehledné, na zajima-
vosti mu pridava také grafika a obrazky.

Clanek mél mezi kvétnem a srpnem 3 047 unikatnich navstév-
nikd a prinesl 136 000 K¢ na obratu.

Druhy vybrany clanek Zemni vruty: Postavte pevné zdklady bez beto-
novdni obsahuje hypertextové menu, které ¢tenarim usnadnuje
orientaci v textu.

Navic se u ného da vyuzit cislovany seznam, coz je jedno z kritérii
funkcni optimalizace. Uzivatelé se diky seznamu snaze orientuji

a rychleji najdou rfeSeni svého problému.

\%
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Budovani zpétnych odkazu

Kromé optimalizace celého webu jsme s klientem Fesili také linkbuilding neboli posilovani odka-
zového profilu webu, ktery je dlezitym hodnoticim kritériem pfi Fazeni vysledk( vyhledavani.

Abychom investovali Usili do budovani spravnych odkazl a posilovali spojeni s nejvétsim
potencidlem, zpracovali jsme nejprve strategii tvorby zpétnych odkaz(. V ni jsme porovnali
odkazovy profil STREFA s konkurenci, identifikovali pfilezitosti, jak budovat silny profil, a na
tomto pak postavili pravidelny linkbuilding.

Na zakladé priorit ze strategie se soustfedime na ta spojeni, ktera mohou prinést vysle-
dek nejdFive. Zamérujeme se také na obsahova klicova slova pro ¢lanky, protoze i skrze né
se dafi ziskavat zakazniky. V

Ref Domains discovered (cumulative view)

Ref Domains



Vysledky optimalizace

A

Mluvme o prozatimnich vysledcich, protoze
nase spoluprace s klientem pokracuje a sta-
le nabizi prostor ke zlepSovani. Od ledna
2020 do konce roku 2021 vSak vedla op-
timalizace webovych stranek k nartstu:

« poctu uzivatell o cca 64 %
* poctu novych uzivateld o temer 68 % Na dalsim grafu je vidét, jak se od zatatku
* navstévnosti 0 62,60 % nasi spoluprace postupné zvysoval také cel-

o transakcio 33 % kovy pocet kliknuti i zobrazeni. V

e trzeb o 75,57 %
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Chcete se takeé zvysit
organickou navstévnost?

Pokud takeé platite moc za vykonnostni kampané bez valného
vysledku nebo potfebujete nastartovat ¢i posunout vase SEO,
obratte se na nas. Radi vam pomuzeme.

Nezavazné poptat SEO od Vcelisté
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www.vceliste.cz | info@vceliste.cz | +420 777 690 636
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https://vceliste.cz/seo/
https://www.instagram.com/vceliste/
https://www.facebook.com/vceliste
https://www.linkedin.com/company/vceliste-om/

