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@ Autentlcka videa v META reklaméch

JAK JSME SNIZILI PNO
0 27 % A ZVYSILI TRZBY

NiVasaza



Kvalitni obsah a promyslené kampané na socialnich sitich dokazou
zasadné zmeénit vysledky e-shopu. V nasi agenture VceliSté to vime,
a proto jsme se v Cervenci 2024 pustili do spoluprace se znackou
Nivasaza - Ceskou rodinnou firmou, ktera se specializuje na vyrobu koZe-
nych doplnkd. Nasim cilem bylo jasné zadani: zvySit prodeje prostred-
nictvim vykonnostnich kampani na Meta (Facebook a Instagram).

NivasaZa je Ceska rodinna znacka s vice nez

patnactiletou tradici. Vyrabi nad¢asové koze-

né doplriky, které zakaznici ocenuji pro jejich

kvalitu, prakti¢nost a dlouhou Zivotnost. Design l A S A A
vzniké v Cesku, vyroba v provéfenych zahranic-

nich dilnach umoznuje drzet vysokou kvalitu

za dostupnou cenu. Znacku vyhledavaji muZi

a zeny, ktefi nehledaji médniloga, ale produkty,

na néz se mohou spolehnout.

Vmarketingové agenture VCelisté se specializuje-
me na obsahovy i vykonnostni marketing. Klien-
tim pomahame s prizkumem trhu, na jeho?z za-
\/ X2 l 2 X X< kladé navrhujeme a tvofime reklamni kampané
C e I St e napfic raznymi komunikacnimikanély. V pfipa-
dé potieby pfichazime také s navrhy na redesign
stavajiciho webu i vylepSeni obsahu. PFi praci
se socialnimi sitémi zapojujeme nase znalosti
z oblasti obsahového marketingu, SEO, PPC
reklam a copywritingu...
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Rok 2024 - inzerce bez videi

V roce 2024 bézela inzerce znacky Nivasaza
na Facebookualnstagramubezvyuzitividel. Kampa-
né stavely hlavné na statickych bannerech s ka-
talozich produktt, obcas doplnénych o carousel
s autentickymi fotkami.

Tyto formaty sice prindsely urcité vysledky, ale
postupné se ukazovalo, ze efektivita kampani
klesd. PNO (PNO = pomér nakladl k obratu,
¢im nizsi hodnota, tim efektivnéjsi kampang) se

Nivasaza

zvySoval, coZ znamenalo vysSi naklady na
kaZdou objednavku.

Ukazalo se, ze pokud ma inzerce prinést lepsi
vysledky, bude nutné do ni zapojit atraktivnéjsi

formaty - zejména video.

Ukazka vyvoje PNO 43,53 %
prfed zapojenim videi O

36,97 %
33,26 %

cervenec srpen z4r

Zvysujici se PNO a zhorsujici se vysledky

Objednavek nebylo mnoho a situace se postupné zhorSovala. Naklady na kampané rostly, ale jejich
efektivita klesala. Bylo jasné, Ze pro dalSi posun bude nutné zapojit atraktivnéjsi obsah, ktery dokaze
zakazniky vice vtahnout a zlepsit navratnost investovanych prostredku.
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Testovani

ruznych video

formatu

Na konci zari jsme se rozhodli udélat
zasadnizménu v kreativité kampani. Misto
bannert a katalogl jsme zacali testovat
videoreklamy, protoze praveé video dokaze
|épe predat atmosféru znacky, autenticitu
a priblizit zakaznikm produkty v redlném

prostredi.

Co jsme testovali:

01

Video z prodejny natocené
pfimo v obchodé. Pfirozeny
a autenticky obsah, ktery
ukazuje produkty v redlném
prostredi.

04

Flexibilni format -
kombinace vice videf

v jednom reklamnim setu.
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02

Video recenze
od zakaznika - didiraz na

ddvéryhodnost a zkusenost

readlného uzivatele.

05

Vanocni video s darky -
ukézka baleni darkul
od znacky.

03

Video od tvurce -
kreativni a stylizované;jsi
format, ktery mél prinést
jinou perspektivu.



Autentické video ukazalo nejlepsi vysledky:

Prvni nasazeni videf pfineslo podobné vysledky
jako drive, ale ukazalo se, ze tento format ma velky
potencial. Uz v prvnich mésicich se projevil vyrazny
posun - kampané zacaly byt efektivnéjsi a prinasely

Z testovani jasné vyplynulo, Ze nejvétsi uspéch
ma autentické video pFimo z prostfedi znacky.
Pdsobf vérohodné, ukazuje skute¢nou atmosféru
obchodu a zakaznici na ngj reaguji Iépe nez na

a tudiz se i zlepSilo PNO.

TAM TREBA

( 'ﬂ VOCELOVOY &

Jf2 Mike Godwin - Puvodnhwuk

& Celédllideo najdes na

https; /IVD ﬁgﬁ mgﬁvamezn ktery

NIVASAZA
nezklame-. M¥Fgodwin #... Zobrazit vic

Nivasaza © -Sledovat

7 NivasaZa - Pivodni zvuk
Prijdte si pro novou kozZenou penezenkt, kabelkuhebo
pasek do nasi prodejny v Hornich Pogernicich: & V
prodejné na vas Cekaji limitované edice a upine...
Zobrazit vic
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NivasaZa 6 - Sledovat

&2 Nivasaza - Pivodni zvuk
Nas zakaznik Josef nosi kozeny pasek od nas uz 2 roky.
@ Podivejte se, jak dopad|. s

Pokud také shanite kvalitni pasek z pfirodni kiZe, ktery
se hodi ke véemu a opravdu vam vydrzi, prohlédnéte si
nasi nabidku ¥ https://nz.nivasaza.cz/pasky_nivasaza
Zobrazovat mifi

. Prijdte.si pro novou kozenou penézenku, kabelku nebo:

pasek do nasi prodejny v Hornich Pocernicich. & V/
prodejné na vas ekajf limitovafié edicea Jpine.
Zobrazit vic

It Za - Plvodni zvuk  NivasaZa - Plvodni zvuk

stylizované formaty.

aza @ - Sledovat
fasaZa - Pavodni zvuk

Né§ zakaznik Josef nosi koZzeny pasek od nas uz 2 roky.
& Podivejte se, jak dopadl. ds

Pokud takeé shanite kvalitni pasek z pfirodni kiize, ktery
se hodi ke véemu a opravdu vam vydrzi, prohlédnéte si
nasi nabidku # https://nz.nivasaza.cz/pasky_nivasaza
Zobrazovat min

@ Nivasaiafl - Sled ‘at‘

9 Nivasazd - Pavodni zvik

Prijdte si pro nglou koZzenou penézenku, kabelku nebo
pasek do nasi prodejny v-Hornich Pogernicich. & V
prodejné na,vas Cekaji limitované edice a uplne...
Zobrazit vic




Shrnuti vysledku a dopad videi

Abychom zjistili skutecny pfinos videi, porovnali jsme tFfi mésice z roku 2024 (bez videi) a navazujici

meésice v roce 2025 (s videi). Obé obdobi jsou pro znacku Nivasaza z hlediska sezonnosti srovnatelna.

Vanocni sezdnu jsme zamérneé vynechali, protoze vysledky by byly ovlivnény zvySenou poptavkou pred
svatky, a mohly by tak zkreslit redlny dopad kampanit.

=27 %

Priimérny PNO 37,92 %

43,53 %

36,9VC
/O

33,26 %

cervenec srpen zari fijen

NizSi PNO a vyssi
efektivita kampani

Pocet ndkupt zUstal stabilni, ale efektivita kampanf
se zasadné zménila. Zatimco ve druhé poloviné roku
2024 PNO postupné rostl az nad 40 %, po zapojeni
videf zacal vyrazné klesat - v bfeznu 2025 dosahl
hodnoty 22,97 %.

Celkové se priimérny PNO mezi obéma obdobimi
snizilz 37,92 % na 27,61 %, tedy o0 10,31 procent-
niho bodu. To znamena pFiblizné o 27 % lepSi
navratnost kampani - kazd3a investovana koruna
do inzerce zacala pfinadset o 27 % vétsi prinos.
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Primérny PNO 27,61 %

34,41%

30,99 %

y 0.
1 24,36 % 25,34 % o
22,97 %

leden anor brezen duben

Klicovy rozdil: video format a autenticka videa
z prostFedi prodejny zasadné zlepSily vykonnost
kampani. Diky nim se podafilo dosahnout vyssiho
obratu bez navyseni rozpoctu - kli¢ové bylo to, ze
reklama se stala efektivngjsi.



Zaver

Spoluprace se znackou Nivasaza ukazala, ze i zapojeni videl a relativné malé zmény v kreativité
kampani mohou mit zasadni vliv na jejich efektivitu. Zatimco bannery a katalogy prinasely
v Case se zhorsujici vysledky, nasazeni videi a autentickych zdbér( z prodejny vyrazné sniZilo naklady

na obrat a zaroven zvysilo trzby.

Klicovym zjisténim je, ze zakaznici nejlépe reaguji na jednoducha a vérohodna videa, kterad uka-
zuji redIné prostredi a atmosféru znacky. Pravé tato autenti¢nost posilila ddvéru v produkty a prispéla

k vysSi efektivité kampani.

(praktické doporucent)

Co siztoho muzete odnest
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Nebojte se videa v kampanich
© Video je format, ktery dokaZe lIépe upoutat pozornost a pfenést emoce. V nasem pripadé
se ukazalo, Ze praveé video zasadné zlepSilo vysledky vykonnostnich kampani.

Autenticita vitézi
& Zakaznici chtéji vidét znacku takovou, jaka skutecné je. Autentické video z prodejny prekonalo
profesionalné plsobici i kreativnéjsi formaty.

NejlepSi video nemusi byt drahé
) Staci mobilni telefon, zakladni stfih a dobry napad. Klicové je prostiedi znacky a osobni
pfistup, nikoli draha technika.

Kde videa ziskat?
) UGC (user-generated content) - zakaznici, ktefi se podéli o své zkuSenosti.

© Influencefi nebo tvarci - pfina3eji jiny pohled, mohou byt vhodnym dopliikem.

& Tym nebo tvaF znacky - zaméstnanci, majitelé nebo ambasadofi dokazou znacku zlidstit
a posilit daveéru.

Testujte rtizné formaty
) Kazda znacka a cilovka reaguje jinak. Vyplati se vyzkouset nékolik pristupl a vyhodnotit,
co funguje nejlépe.



ShizZte PNO ze socidlnich
siti s nasi pomoci

Chcete i vy dosahovat lepSich vysledkd na Facebooku
a Instagramu? PomUZeme vam s nastavenim reklam, tvorbou
kreativy a vyhodnocovanim tak, aby se vaSe investice
opravdu vyplatily.

Chci pomoct s kampani
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